Normas para publicacao

Revista Communicare

A revista Communicare, publicacdo do Centro Interdisciplinar de Pesquisa
(CIP) da Faculdade Césper Libero, tem por objetivos promover a reflexao acadé-
mica, difundir a pesquisa e ampliar o intercAmbio cientifico entre pesquisadores
de diversas instituicdes de ensino e pesquisa no campo da comunicagio.

Os textos enviados para publicacdo na Communicare devem estar alinhados
a area de concentra¢do “Comunicacdo na Contemporaneidade’; cujas linhas de

pesquisa sdo:

Linha de Pesquisa 1 — Processos midiaticos: tecnologia e mercado
Nesta linha, a atividade comunicativa emerge dos multiplos entrecruza-
mentos entre as préticas e experiéncias dos sujeitos, sociedades e culturas,
a evolucdo de técnicas e dispositivos e a potencialidade presente nas novas
formas de cognicéo e de reflexdo por eles proporcionadas.

Linha de Pesquisa 2 — Produtos midiaticos: jornalismo e entretenimento
Nesta linha, o estudo da producdo simbélica mididtica envolve a discussdo
das interfaces com o entretenimento pelo viés das narrativas da contem-
poraneidade. Os discursos e as produgdes culturais que exploram o ima-
gindrio sdo objetos de reflexdo das pesquisas desta linha, abordando temas
que entrelacam jornalismo e imagindrio, realidade e ficcdo, espeticulo e
recepcao critica da informacao.

A revista Communicare destina-se a divulgacdo de trabalhos inéditos de
pesquisadores e docentes de institui¢cdes de ensino e pesquisa nacionais e estran-
geiras, na qualidade de autores e coautores, com a titulacdo minima de mestre,
exceto artigos escritos em coautoria com um doutor. As colaboragdes poderao
ser apresentadas em forma de artigos, resenhas, levantamentos bibliograficos
ou informacdes gerais, e estardo condicionadas a aprovagdo prévia do Conselho
Editorial para verificagcdo de sua aderéncia a drea de concentracio, as linhas de
pesquisa, a natureza de sua autoria e adequagdo as normas para publicagdo. Os
artigos passardo em seguida pela avaliacdo de dois pareceristas, doutores, exter-
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nos ao CIP. Havendo necessidade, um terceiro parecerista externo serd acionado.
No caso de aprovacdo com ressalvas, o texto sera encaminhado ao autor para as
devidas correcgdes.

1. Os artigos deverdo ser enviados para o e-mail communicare@casperlibe-

ro.edu.br, com cépia para cip@casperlibero.edu.br, como arquivo anexo, digita-

dos em Word para Windows, fonte Times New Roman, corpo 12, espagamento
1,5. Caso o trabalho seja acompanhado de imagens, estas devem ser gravadas nos
formatos JPEG, GIF ou PNG, com resolugdo minima de 300 dpis.

2. A extensdo dos artigos deve ser de 20.000 a 35.000 caracteres, com espa-
¢os. Deve ser enviado com titulo e (eventualmente) subtitulo, nome completo de
cada autor, titulagio mdxima e instituicdo onde a obteve, filiacdo institucional e
e-mail.

3. O artigo em lingua portuguesa deve ter na abertura um resumo em por-
tugués, inglés e espanhol, em corpo 10 e espagamento simples, pelo menos qua-
tro palavras-chave, nos trés idiomas, somando no maximo 600 caracteres, com
espagos. Artigos em espanhol, ndo serdo traduzidos.

4. Tabelas e graficos devem ser numerados e encabecados pelo seu titulo. J4
desenhos, ilustracoes e fotografias devem ser identificados por suas respectivas
legendas e pelo nome de seus respectivos autores.

5. As citagdes diretas inferiores a 3 (trés) linhas devem ser digitadas entre
aspas duplas, sem itdlico ou negrito, no corpo do préprio texto. Em caso ordi-
ndrio, ao final da citagcdo, devem ser indicados entre parénteses o sobrenome
do autor, com maituscula apenas inicial, ano e pagina da publicagdo, no seguinte
formato: (Hobsbawm, 2009, p. 95). Acima de 3 linhas, as citagdes devem se des-
locadas do paragrafo (recuo de 1,25cm) e digitadas em espago simples, corpo 11
e sem aspas. Ao final da citacdo devem ser indicados entre parénteses o sobreno-
me do autor, data e nimero de pagina, como no caso anterior. O ponto final deve
vir depois dos parénteses, nunca antes. Exemplo: (Bourdieu, 1997, p. 23-24). As
obras citadas deverdo estar dispostas nas referéncias ao final do artigo.

6. Quando um autor aparecer em citacoes com duas obras diferentes, am-
bas editadas no mesmo ano, deve ser feita a diferenciacdo utilizando-se letras
acrescentadas ao ano de publicacdo. Exemplo: 2014a e 2014b.
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7. As notas de rodapé, digitadas no final de cada pagina em corpo 10, deve-
rdo conter apenas comentdrios necessarios ao desenvolvimento de conceitos dos
textos, informacoes adicionais ou explicagdes.

8. Textos aprovados para publicacdo que nido estejam rigorosamente de
acordo com os padrdes aqui definidos serdo devolvidos aos seus autores para
a necessdria adequagdo as normas. O mesmo ocorrerd em relagio a textos que
demandem uma revisdo gramatical mais cuidadosa.

9. As referéncias deverdo estar no final do artigo, em ordem alfabética e
corpo 10, de acordo com as seguintes normas:

a) Livros

CAZELOTO, E. Inclusao digital: uma viséo critica. Sdo Paulo: Senac, 2008.

COELHO, C.N.P; KUNSCH, D.A.; MENEZES, J.E.O. (Orgs). Estudos de co-

municagdo contemporéinea: perspectivas e trajetdrias. Sao Paulo: Pléiade, 2012.

b) Capitulos de livros

LOPES, V.S.C,; GRANDI, G. Avaliacdo, mensuracao e valoracio em re-

lagdes publicas. In: KUNSCH, M.M.K. (Org). Relagdes Publicas: histérias,

teorias e estratégias nas organizacoes contemporaneas. Sdo Paulo: Saraiva,

2009, p. 391-414.

c) Artigos de periddicos

KUNSCH, D.A. Aquém, em e além do conceito: comunicacio, episte-

mologia e compreensao. Revista Famecos, v. 1, n. 39, p. 63-69, ago. 2009.

d) Textos de internet

PERSICHETT]I, S. Fotografia entre a tecnologia e a reflexdo. O Estado de S.

Paulo. Disponivel em: <www.estadao.com.br/noticias/impresso,fotografia-en-

tre-a—tecnologia—e-a-reflexdo-,1062224,0.htm>. Acesso em: 18 nov. 2013.

e) Trabalhos apresentados em eventos

CHIACHIRI, R.; CASAQUI, V. Estética e seducdo do marketing: uma

anadlise do filme “A fantastica fabrica de chocolate” In: Intercom — Con-

gresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagdo, 30, 2007, Santos. Anais do

XXX Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comunicagao: mercado e comu-

nicacdo na sociedade digital. Sdo Paulo: Intercom, 2007.

10. Os textos enviados sdo de responsabilidade integral dos autores, sendo
os direitos de publicacdo, inclusive no que diz respeito a eventuais imagens, cedi-
dos a revista. Os trabalhos publicados, inéditos, serdo considerados colaboracoes
ndo remuneradas, uma vez que a revista tem um caréter de divulgagéo cientifica,
ndo comercial.
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11. A revista Communicare se reserva o direito de introduzir modifica¢oes
necessdrias quanto a corre¢do gramatical, diagramacdo dos originais e adapta-
¢des ao projeto visual da publicagdo.

Resenhas

1. As resenhas de livros deverio ter de 2.800 a 5.600 caracteres, incluindo
espacgos, e ter um titulo proprio diferente daquele da obra resenhada. O titulo
original da obra deverd aparecer logo abaixo do titulo da resenha, com as referén-
cias completas (autor, obra, cidade, editora, ano de edi¢do e nimero de paginas).

2. Solicita-se que a resenha seja acompanhada de um exemplar da obra ou
de imagem digitalizada da capa em formato TIFF, para publicacdo, de acordo
com as possibilidades de editoracéo.

Endereco
Centro Interdisciplinar de Pesquisa da Faculdade Césper Libero

Avenida Paulista, 900 — 6° andar — CEP: 01310-940 — Sao Paulo / SP
Correio Eletronico: cip@casperlibero.edu.br ou communicare@casperlibero.edu.br
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